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Apresentar ao aluno a conceituagio de empreendedorismo na comunicagio, como também a retrospectiva
histérica do conceito. Discutir exemplos de inovagdo empresarial no ramo da Comunicagfo, informagdes
sobre as diversas a¢3es necessdrias para a criagdo e o sucesso de uma firma e um panorama sobre o papel da
comunicagio no setor empresarial do pais, aliados ao estudo do tema e a apresentagdo de fontes de

conhecimento e orientag@o sobre o assunto. A disciplina devera produzir como resultado imediato um Plano

de Negécios de Empreendimentos em Comunicagio.

Anélise e conceituagio de empreendedorismo na comunicagio, a génese do termo e as limitagdes do mesmo.
Inovagdo empresarial no ramo da comunicagdo. O papel e a importéncia do comportamento empreendedor
nas organizagdes. A busca de oportunidades dentro e fora do negécio. A iniciativa e tomada de decisdo. A
tomada de risco. A gestdo empreendedora de pessoas nas organizagdes.Criatividade e oportunidade em

comunicagio. Comunicagio e empreendedorismo no pais.

Unidade I - Empreendedorismo na Comunicagio:

e Retrospectiva histérica;

¢ Conceito, identificagdo e descrigdo das principais caracteristicas; /
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e Concepgdes de inovagdo em comunicagio;
Unidade II - Comunicacéo e Negocios:
¢ O negdécio de sucesso em comunicagio;
e Areas promissoras na comunicagio;
e As ferramentas e as linguagens da comunicagdo aplicadas aos negécios;
o O setor empresarial da comunicagdo no pais;
Unidade III - Discurso das corporagdes:
¢ Analise de branding corporativo;
¢ Anilise de discurso como ferramenta para construgdo do branding;
¢ Semiética organizacional;
e Brainstorming empresarial;
Unidade IV - Plano de Negécios de Empreendimentos em Comunicagio.

¢ Construgdo do Plano de Negdcios
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